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Acerbi. Nella fotografia sotto:un‘assemblea diApindustria

Materie prime e lavoro
«Certezze per le aziende»

Il sondaggio su un campione di duecentocinquanta realta associate
La presidente Govi: «Ci sona condizioni che scoraggiano i giovani lavoratoriz

«Quandolasituazione & pie-
nadiincertezze ¢ importan-
te parlare conchituttii gior-
nisitrova davanti a proble-
mi da risolvere e li affronta
con entusiasmo e voglia di
fare - racconta Elisa Govi,
presidente di Apindustria
Confimi Mantova, presen-
tandoirisultatidi un’indagi-
ne suun campione diazien-
deassociate - I'associazione
ha pensato che fosse il mo-
mento giusto perdarelapa-
rolaalle aziende e ascoltare
illoro puntodivistasull’an-
damento della congiuntu-
ra».

L’indagine é stata condot-
ta con interviste telefoni-

che della durata da quindi-
cia trenta minuti ciascuna
che hanno coinvolto due-
centocinquanta  aziende
manifatturiere  apposita-
mente selezionate tratuttii
settoridiattivitd con un or-
ganico da quindici e fino a
trecentodipendenti.

«Ogni giorno leggiamo i
giornali, ascoltiamo la ra-
dio e guardiamo i telegior-
nali che ci raccontano una
situazione basata su nume-
ri, statistiche e sondaggi
che difficilmente intercetta-
no leopinionidegliimpren-
ditori delle piccole e medie
industrie manifatturiere -
aggiunge la presidente Go-

ALTRI SETTORI
(ALIMENTAR,
CARTA, TESSILE,
GOMMA PLASTICA,
LEGNO, ECC.)

vi - Oggi presentiamo una
relazione di sintesi che of-
freil punto divista delle im-
prese edelleloro attivitas.
Le domande hanno ri-
guardato non solo gli effetti
sulle aziende della guerra
in Ucraina, ma anche cosa
pensano leaziende degliau-
mentidellematerie prime e
dei costi energetici o del
mercatodellavoro.
L'indagine ha affrontato
anche laquestionedegli au-
mentienergeticiedellema-
terie prime. Sull’energia le
aziende chiedonoalla politi-
ca di prendere decisioni
strategiche per il Paese: le
soluzioni che emergono

METALMECCANICHE
50%

TN NG NECor

dall'indagine sono stabiliz-
zare i prezzi energetici, di-
versificareipuntidi fornitu-
ra e se il nucleare é la solu-
zione del futuro occorre
avere il coraggio di dirlo.
Sulle materie prime la con-
vinzione dei piti ¢ che la
guerra ha aiutato ma '@
chiaramente una specula-
zione inatto.

«Vorrei aggiungere due
ulteriori elementi critici -
aggiunge Govi - Il primo &
un mercato del lavoro che
ormai da anni non riesce a
mettere insieme domanda
e offerta e sta creando una
generazione digiovanilavo-
ratoriche a volte preferisce

la tranquillita di casa pro-
pria al mettersi in gioco. La
seconda é l'effetto sui con-
sumatori. Le famiglie sono
preoccupate per gli aumen-
tie nonhannoancora perce-
pito linflazione reale.
Quando succedera ci sara
unrallentamentodelconsu-
mo al dettaglio e quindi di
tuttal’economias.

Dallindagine  emerge
quindi untessutoimprendi-
toriale che resiste e rilancia
quando pud ma che é forte-
mente preoccupato dell’e-
voluzione della situazione
nel medio periodo. Senza
certezze e senza interventi
strutturali non si puo uscire
da questa situazione e la
sensazione come al solito &
di una politica che non fac-
cia i compiti a casa ma stu-
dia o si applica solo prima
dell’esame quando 'unico
obiettivo puo esserelasuffi-
cienzaenon l'eccellenza.

«I risultati possono veni-
re solo dal durolavoro e dal
sacrificio- conclude la presi-
dente Govi - ma se da solisi
e pittveloci, comedimostra-
no gli imprenditori italiani,
solo lavorando insieme si
puo arrivare lontano», —
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laggiodi Apindustriatra duecentocinquanta aziende associate per comprendere quali siano le priorita e le criticita su cui focalizzarel'attenzione. Inalto a destra: Govie

IL BILANCIO

L’ottimismo
della Bper: ricavi
in crescita

«Con riferimento all’attivita
dellabanca, sono previstiri-
cavi in crescita». Cosi Bper
nella nota di commento ai
dati del primo trimestre. La
raccolta diretta da clientela
si attesta a 99,4 miliardi
(+5,2%). I crediti lordi ver-
so la clientela sono pari a
81,6 miliardi (-0,4% da fine
2021). L'incidenza di questi
ultimi sul totale dei crediti
lordi (Npe ratio lordo) & pa-
ri al4,9%, invariatarispetto
al quarto trimestre 2021. «I
crediti deteriorati netti -
spiega unanotadell’istituto
-ammontano a 1,6 miliardi
in calo dell’1,0% rispetto a
fine 2021. L'incidenza dei
crediti deteriorati netti sul
totale dei crediti netti verso
clientela (Npe rationetto) &
parial 2,0% invariatarispet-
to al dato di fine 2021. Il co-
verage ratio del totale dei
creditideterioratié inlegge-
ro aumento a 60,6% dal
60,4%di fine 2021».
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