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ILMUSEDDEL TEMPO. L'artista DutyGo mha reali zzato
e tracciato le “lelineed el tempo” che guidanoi
visitatorattraverso i cimeli del miiseo.
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PENNELLESSA DA MITO. Nelmuseoc'#anchela
teusata pergirare ilceleberrimo spot
pubblicitadodel’azienda, girato aMilano nel 1982,

TRA STORIAEDARTE. L'esposizioneaziendale &

impreziositadaalcune o

di DutyGorn, che hainiziato

come autore di “graffiti” ed & influenzatoda Andy Warhol.

“ﬂtﬁepopea Cinghiale
diventa un museo
Tra cimeli e pop art

La storica fabbrica di pennelli celebra la propria storia
Dagliinizi nel Dopoguerra allimmortale spot televisivo

FrancescoAbiuso
LR (EICOGN i)

Tra le tante conseguenze del
lockdown di due anni fa, non
mtte perforzanegative, ¢ pu-
requesta. Estato durante quel-
lapausaforzatadallaquotdia-
nith che Eleonora Calavalle,
oo della Pennelli Cinghiale,
terza generazione della fami-
glia alla guida dell'azienda di
Ceognara, siéimbatutainal-
aunicimelidella fabbrica. Vee-
chi macchinari, documenti
dellufficio paghe o di quello
del personale, alcuni ] mi
nquistati. E poi le “pizze”
contenent il giratw di quello
spotchehafatto davweroepo-
@, piera miliare della storia

pubblicith televisiva in
ralia.

“Non ci vuole un pennello
grande, maungrande pennel-

MNel museocimel, prodott d'epocae opered arte ispirateal p

- |
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o™, sentenziava il ghisa all'im-
probabile imbiandhino (con il
volndel caraneristaVincenzo
DeToma), blooeato eredargni-
to perché se ne andava in giro
per il centrodi Milano conla bi-
i € una gigantesca Lles-
sa portata sulle spalle. La pili
celebre e riuscita inversione
tra BOME & aggettivo, capola-
VOroretorico storia della
comunicazione.  Stracitato,
stracelebrato.

Insomma, ceranotuttoque-
sto materiale e queste memo-
rabilia, e sarebbe statw davve-
PO LI PECCALD RON Hspolve rar-
le e metterlea disposizionedel
pubblicoa raccontare una sto-
ria esemplare d'azienda, ant-
ca e moderna. Un “museo del
tempo”, come Calavalle havo-
Iuto banezzare lo spazio espo-
sitivo, presentato per la prima
voltaierial pubblico.

CE la pennellessa gigante
del celebre spot, certo, edisi-
curo diverra l'immancahile
% onista di un mare di
selgé‘.}hm'lgc[somandle le im-
magini di quando quello spot
fu girato, in mezzo al rafficoa
due passi dal castello sforze-
soo, e i filmati originali. E poi
tanti oggetti. Ognuno dice
qualecsa della soria di una-
zienda, partita nel Dopoguer-
ra, con Iltalia a brandelli e le
disastrate strade sulle qualisi
muoveva fino alla Liguria un
carretto carico di pennelli da
venders, & arrivatain freta al-
la modernith, al benessere,
con gli italiani che £ industria-
nocon le verniciature fai da e
& uno spot che suggeriscee loro
di puntare, nellascelta dell’at-
trezzatura, sulla qualith, non

ELEONORA CALAVALLE
LACHIEF EXECUTIVE OF RCER
HAPROMOSS0IL MUSEODEL TEMPD

L'esposizione e stata
arricchita delle opere
dello street artist
DutyGorn: colarate
linee del tempo
guidano il visitatore

L'INNOVAZIONE

Un macchinario sfoma
11mila pezzi al giomo

Latradizone el'innovazione coe-
sistonoalla Ginghiale, dovell ricor-
50 allautomazione non ha tolto
spadoallaproduzionea mano, i-
servata al prodott di pregio.Inun
breve tour dello stabilimento, lerl
i statadapprmamostratala nuo-
va linea interamente automatiz-
mta, in grado di produrre 1lmila
pennelli al giorno. Ma negli alri
ambientieranoalloperaleesper-
te operale, che sl occupano di
montarele pennellesse, odicucl-
reilrivestimento dei rulll

sulla quantiti.

Protagonista diquestacaval-
cata, ilcavalier AlfredoBoldri-
ni, fondatore dellazienda e
self made man, anticipatore di
tendenze, visionario, «Epensa-
re che aveva solola quinta ele-
mentares dice Eleonora Cala-
valle, mentre mostra il docu-
mento che attesta la registra-
zioned el marchio, anno 1954:
«Non erascontato, per quell’e-
poca, dare importaneza al pro-
prio brand. Ma lui inful, tra i
primi, i benefid della ricono-
seibiliths, Alra tappa, il regi-
stroinfortuni, tenutodal 1953
al 2003: limportanzadellasi-
curezza, Ed eceo il libro paga,
ele tanteiniziativesportive so-
stenute. E poi la commessa, da
parte delle Ferrovie, deil pen-
nelli perle man e nzioni.

Ma nel creare questa esposi-
zione, la Permeqll.L Gnﬁl:a
nons &limitata a una sempli-
ce salaespositiva. Ma ha volu-
to uno spazio d'arte coinvol-
gendo DutyGorm, street artist
milanese, che hadato colore e
senso al tutio, realizzando
all'interno dell'esposizione al-
cune linee del tempo che gui-
danoil visitatore, e allesterno
un murale che richiama Falle-
stimento del museo. Giocose,
poi, alaune opere, realizzate
utilizzando gli articoli della

inghiale. E wa gli oggetd
esposti e n'é ancheuno
nusare:un o incerami-
ca di Paul Poloniato, che con-
serva l'odoredellosmalto acri-
lico, cioé della pitmra. Un toc-
cod'arte per una storia antica
e moderna, scritta a colpi di
pennello
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