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L'ESPERTA DIMARKETING

«La sostenibilita a tavola”? Un esercizio quotidiano»

Per Adele Gorni Silvestrini dell'Industria
Molitoria Perteghella le intenzioni
non hastano: serve pitl informazione

IGOR CIPOLLINA

ostenibilita non ¢ tap-
pezzare l'azienda di
pannelli fotovoltaici e
poi trascurare il packa-
ging eil trasporto del prodotto
finito, perché fanno lievitare i
costi. Questo e greenwashing,
ecologismo di facciata, buono
ariempirsila bocca elavarsila
coscienza. «Sostenibilita non
€ unconcetto assoluto—avver-
te Adele Gorni Silvestrini, re-
sponsabile marketing dellln-
dustria molitoria Perteghella,
a Solarolo di Goito, e compo-
nente dell’'Osservatorio smart
AgriFood del Politecnicodi Mi-
lano-sostenibilita e un percor-
so, sia per le aziende sia per le
persone. Una catenadiazioni,
anchepiccolema costanti».
Insomma, il fotovoltaico da
solo non basta, deve essere ac-
compagnato dalla ricerca di

packaging riciclabilie dall'im-
piegodimezziaziendalimeno
inquinanti.O cosi, oppure non
vale. Ma come si comunica la
sostenibilita? L'imperativo &
correggere il rapporto tra svi-
luppoe ambiente, tantourgen-
te quanto ad alto rischio di va-
cuita. Vedi il greenwashing.
«Credo che unmodoperrende-
rele persone sempre piticonsa-
pevoli sia quello di affiancare
ai progetti aziendali dei testi-
monial di rilievo — risponde
Gorni Silvestrini— come istitu-
tidiricerca,biologi, esperti».
A proposito del rischio che
le modeorientino la comunica-
zione, si conoscono diversica-
sidifalsimit, come quello dei
superfood, nonsolo scientifica-
mente fragili, ma pure danno-
siperle comunita che licoltiva-
no. «L'unico argine a queste
mode élacorrettainformazio-
ne - scandisce Gorni Silvestri-

ni —se davvero la gente cono-
scesseil prezzopagatodalle co-
munita dell’America latina
perchéla quinoa arrivi nel suo
piatto, sono certa che si ricre-
derebbe. Discorso analogo per
il caffe, se ne diminuissimo il
consumo, le comunita locali
avrebbero a disposizione piu
terreni da utilizzare per altre
colture. Ma su questo aspetto
molte aziende stanno gialavo-
rando».

Un aiuto alle coltivazioni
puoarrivare anche dalla tecno-
logia, eppure, a differenza
dell'industria, si sente parlare
poco di agricoltura 4.0, per-
ché? «Se incentivate, le azien-
de sarebbero pronte a investi-
reinricercae innovazionedigi-
tale, il difetto e nella politica
che non va loro incontro - so-
stieneGorni Silvestrini—Qual-
che esempio pratico? | sistemi
di monitoraggio di consumo
dell'acqua, per usarne meno e
inmodo pitintelligente, e I'im-
piego di droni per individuare
dove andare a migliorare le
pratiche, conla tecnologiaap-
plicata direttamente sul cam-
po». Ecco, dai campiaibanchi
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Adele Gorni Silvestrini & esperta di marketing e agricolturasmart
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Laureata in Management
ha iniziato la carriera
nel Consorzio di Piacenza

Trentaquattro anni, mantova-
na, Adele Gomi Silvestrini si
laureata in Management inter-
nazionale all'universita Cattoli-
ca del Sacro Cuore: il suo primo
lavoro & stato al Consorzio Pia-

cenza Alimentare, per il quale si
& occupata dell'organizzazione
di fiere, seminan, eventi B2B,
promozione commerciale. Una
palestra preziosa, che ha mes-
so Gorni Silvestrini in contatto
con numerose aziende agroali-
mentari e I'ha proiettata in un
contesto internazionale. Da
quattro & responsabile marke-
tingdell'lndustria Molitoria Per-
teghella, a Solarolo di Goito.

dei supermercati, lapandemia
ha mutato anche le nostre abi-
tudinialimentari. Selasosteni-
bilita ci interpella tutti, e pog-
gia su piccoli gesti quotidiani,
la domanda é: terremo a men-
te il monito di questo virus, op-
pure, quandonon fara pit pau-
ra, torneremo a spremere e
consumare il pianeta?

«C'¢ ancora tanto lavoro da
fare—osserva Gorni Silvestrini
— alcuni messaggi li abbiamo
compresi,main modo contrad-
dittorio, per questo dobbiamo
continuare a battere su alcuni
temi. Adesempio,abbiamo ca-
pito che un'alimentazione sa-
naaiuta ad aumentare le dife-
se immunitarie, ma poi frutta
e verdura le abbiamo compra-
te nelle confezioni di plastica,
anche per evitare di maneg-
giarle, e cosi sono schizzati i
consumi di plastica. Le buone
intenzioninon bastano, ¢ bi-
sogno di pil informazione e
culturas.

Cibi stagionali, filiera corta
e consumi intelligenti. [l man-
tra del futuro prossimo? Si
comprasolo se necessario.—
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