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Primo Barzoni, presidente e Ad di PALM
impresa B Corp e SB. di Viadana

Viapana Primo Barzoni, pre-
sidente e Ad di PALM impresa
B Corp e Societa Benefit di Via-
dana, ha portato sul palco della
terza edizione di “Future Re-
spect”, il congresso annuale che
ha riunito in una tre giomi fitta
di appuntamenti policy makers,
aziende, cittadinanza, consu-
matori e giovani generazione Z,
altri attori perunacatenaeticadi
fornitura per affermare la so-
stenibilita come criterio di scel-
ta per i consumatori e come le
imprese possano rispondere alle
esigenze del consumatore, del
mercato verso i criteri e rating
ESG

«ll pallet come imballaggio
terziario ¢ parte integrante dei
prodotti che acquistiamo ogni
giomo — ha spiegato Barzoni —
eppure pochi di noi sanno che
ognuno paga, come cittadino
consumatore, il costo di circa 4
pallet all’anno. Per questo & ne-
cessario che ognuno faccia
scelte che valorizzano la fil
legale e sostenibile: perc
costo potrebbe essere doppio o
triplo. aggiungendo a quello
economico  anche quello
dell'impatto sociale e di degra-
do ambientale».

Per guardare al rapporto fra

roduzione e sostenibilita in Ita-
iaein Europa, laprospettiva del
consumatore co-produttore co-
me chiave del cambio di pa-

L’AZIENDA VIADANESE HA PARTECIPATO ALLA TERZA EDIZIONE DI “FuTurRe RESPECT”

Palm Spa SB: “Ogni consumatore paga
nel carrello della spesa 4 pallet all’anno”

Imballaggio terziario spesso sconosciuto dai consumatori ma dall impatto ambientale e sociale importante
Primo Barzoni: "Fate la scelta giusta sostenendo chi costruisce una filiera sostenibile, legale e certificata”

radigma che deve attraversare il
settore degli imballaggi prima-
ri, secondari e terziari in ottica
di direttiva UE che include il
regolamento europeo zero de-
forestazione (EUDR).

«La sostenibilita degli imbal-
laggi non & affare solo di chi li
produce o li consuma - ha ag-
giunto Barzoni - ma & affare
anche dei consumatori, che pos-
sono contribuire con le ?0
e le aziende vir-
il_consumatore

sceglie I'azienda che lo realizza
con un approccio di rispetto per
la persona e I'ambiente. Oggi la
produzione e i consumatori si
incontrano solo nel momento
d;ll acquisto, quando & tardi per

e. Bisogna creare dei
'alm_o perché le scelte
siano condivise».

Pensare per sistemi permette
di leggere la realtd come ele-
menti comunicanti e aumentare
la consapevolezza delle conse-
guenze del nostro agire nel bre-
veenel lungo periodo. La scelta
di PALM su questo tema ha pre-
miato la pratica dell'eco-design
cheéil vero mododi produrre in
maniera rispettosae sostenibile,
facendo reale economia circo-
lare.

Mentre il riciclo interviene a
valle, quando oramai la materia
¢incircoloe il prodotto ha finito

Primo Barzoni, terzo da destra, insieme agh altri ospiti del Terzo Congresso Nazionale Future Respact 2023

il suo ciclo di vita, I'eco-design
si chiede fin dal momento della
progettazione cosa fare del pro-
dotto a fine vita e quindi pia-
nifica fin dall'inizio il suo riu-
tilizzo. Su questa idea PALM ha
sviluppato negli anni oltre 250
modelli di pallet diversi, co-pro-
gettandoli con le aziende che li
utilizzano riducendo peso, vo-

lume e rifiuti all’origine a parita
di prulanom
Sec’@undenominatore che ha
accomunato tutti gli ospiti chia-
mati sul palco ad accompagnare
Primo Barzoni e PALM, quello
¢ la volonta di rispondere a
un’esigenza “primana” di cir-
colariti: garantire lo svi iluppo
delle persone, generando unim-

patto positivo sulle comunita e
sull’ecosistema con urgenza e
buone pmlmhg per un huslngss
“for good”. La filiera soste
bile & proprio al centro del ¢
biamento, infatti introdurre
strategie di sostenibilita limi-
tando I"ambito di applicazione
alla propria realta non basta, per
una valutazione complessiva

basata sui criteri ESG & neces-
sario considerare |"intera filiera
nei processi produttivi, media-
mente il 90% dell’impatto & de-
terminato dalla filiera dei for-
nitori.

A questa visione PALM ag-
giunge un impegno per un pcmo
m(;rgv,mmnonalu il progetto
dei Sustainability Manager dif-
fusi, figure che svolgano man-
sioni m:maagnall € commercia-
li ma siano allo stesso tempo
garanti delle pratiche sostenibili
e impact dell’azienda nella sua
govemnance di Societa Benefit.&
stato presentato da Anna For-
ciniti, esperta di innovazione e
sostenibilita e valutatrice d"im-
patto, insieme aquellodi PALM
Academy, uno spazio in cui
azienda e territorio si incontra-
no per fare insieme cultura:
«PALM Academy sara la na-
turale evoluzione di cid che
PALM fa gia per la costruzione
diunecosistema generativo. Sa-
ra un luogo di innovazione e
cultura in cui graviteranno
clienti, fornitori, designer, an-
tropologi, imprenditori, comu-
nicatori, e studenti per svilup-
pare programmi di formazione
e sensibilizzazione, organizzare
eventi, seminari, \md\shop e
creare un network di stakehol-
der interessati all'implementa-
zione di progetti di economia
civile».

OG0 Po [err—y

Palm Spa $B: “Ogni consumatore paga
nel carrello della spesa4 pallet all’anno”

A —————
o o

ik gy




