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Mantova  Un  sondaggio
realizzato da Community Re-
search&Analysis per Feder-
meccanica evidenzia una for-
te distanza tra il peso reale
dell'industria e la percezione
degli italiani.

Sebbene I'ltalia sia la se-
conda manifattura europea,
soltanto il 12,4% degli in-
tervistati la colloca tra i Paesi
nei quali I'industria riveste
maggiore importanza econo-
mica.

Turismo e commercio ven-
gono inoltre considerati pit
determinanti per la crescita
futura, mentre la manifattura
& percepita come un settore in
declino.

Una rappresentazione lon-
tana dalla realta, che rischia
di indebolire una delle basi
economiche e sociali del Pae-

Presidente Ferrari, per-
ché esiste questa distanza
tra realta e percezione?

“Perché I'industria viene
ancora associata alla fabbrica
del Novecento, al lavoro

“"industria & il motore
del Paese: forniamo
araccontarla con orgoglio”

1l presidente di Apindustria Francesco Ferrari sul

sondaggio che racconta gli italiani lontani dalla fabbrica

Attorno a un'impresa lavo-
rano decine o centinaia di
persone e si sviluppano intere
filiere. Altri settori sono im-
portanti, ma possono produr-
re occupazione pill intermit-
tente o concentrare maggior-
mente i benefici economici.
L'industria, invece, crea la-
voro stabile, competenze e
continuita. Non possiamo
pensare a un’'ltalia museo,
fondata soltanto sul turismo e
sulla conservazione della
propria bellezza. Senza ma-
nifattura perdiamo autono-
mia, capacita produttiva e fu-
turo”.

Lei richiama spesso il va-
lore del lavoro.

“Il lavoro nobilita perché
permette alle persone di cre-
scere, diventare autonome e
contribuire alla comunita.

sporco, ripetitivo e ali

Oggi, invece, le imprese sono
tecnologia, ricerca, automa-
zione, sostenibilita e com-
petenze. A questa scarsa co-
noscenza si aggiunge un li-
mite culturale: noi italiani
facciamo fatica a riconoscere
e valorizzare i risultati deghi
altri.  All'estero  vediamo
spesso sistemi produttivi ca-
paci di presentarsi uniti, men-
tre noi tendiamo a procedere
ciascuno per conto proprio.
Cosi I'imprenditore, soprat-
tutto nel proprio territorio,
viene talvolta descritto sol-
tanto come chi si & arricchito,
dimenticando investimenti,
rischi, responsabiliti e anni di
lavoro™.

Perché I'industria rimane
decisiva?

“Perché & il motore del Pae-
se e rappresenta anche uno
dei sistemi piu diffusi e de-
mocratici  di  distribuzione
della ricchezza. La manifat-
tura genera valore e lo re-
distribuisce in modo capillare
attraverso  salari, contratti
collettivi, fornitori, servizi e
investimenti sul territorio.

Natural le imprese de-
vono garantire sicurezza, ri-
spetto e opportunita profes-
sionali. Ma dobbiamo smet-
tere di descrivere il lavoro
industriale soltanto come fa-
tica o sfruttamento. In azien-
da si impara, si costruiscono
relazioni e si partecipa a un
progetto comune”.

Perché I'imprenditore lo-
cale viene spesso giudicato
con maggiore severita?

“Perché & visibile e vicino.
Se un’impresa guidata da un
fondo entra in difficolta, la
reazione dell’opinione pub-
blica & spesso neutra. Quando
accade a un imprenditore del

territorio, arrivano immedia-
tamente giudizi sulla sua ca-
pacita o correttezza. Le re-
sponsabilita vanno accertate
e gli errori non devono essere
nascosti, ma non si pud di-

o
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menticare che fare impresa
significa assumersi rischi
personali, investire risorse e
rispondere del lavoro di mol-
te famiglie. Riconoscerne il
valore non significa celebrare

qualcuno senza spirito cri-
tico, ma comprendere il ruolo
economico e sociale dell’im-
presa”.

Come possiamo coinvol-
gere i giovani?

“Raccontando loro che cosa
¢ davvero I'industria: mec-
canica, elettronica, software,
intelligenza artificiale, soste-
nibilita e apertura interna-
zionale. Dobbiamo portarli
nelle aziende e mostrare che
anche da un territorio come il
nostro, di provincia, si pos-
sono progettare tecnologie
esportate poi in tutto il mon-
do".

Quale ruolo devono avere
gli imprenditori e le asso-
ciazioni?

“Gli imprenditori devono
raccontarsi di pit. Non pos-
siamo lamentarci perché la
societd non ci comprende se
restiamo chiusi nei capan-
noni. Anche la rappresentan-
za associativa & un impegno
sociale: significa dialogare
con istituzioni, scuole e co-
munitd, promuovere forma-
zione e innovazione e di-
fendere il valore del lavoro e
della manifattura”™.

E la stampa?

“Le crisi devono essere rac-
contate, ma serve spazio an-
che per le buone notizie: im-
prese che innovano, assumo-
no, esportano e fanno cre-
scere 1 territori. Se raccon-
tiamo soltanto fallimenti e
conflitti, costruiamo una rap-
presentazione inevitabilmen-
te distorta”.

I messaggio conclusivo?

“Basta piangersi addosso.
Dobbiamo  superare indivi-
dualismo, diffidenza e pre-
giudizi e recuperare I'orgo-
glio di essere italiani. Non per
nascondere i problemi, ma
per affrontarli partendo da cio
che sappiamo fare meglio:
lavorare, produrre, innovare e
competere insieme nel mon-
do™.




